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RINGKASAN

Pemilihan landscape fotografi sebagai media promosi pantai Pacitan karena
landscape fotografi merupakan cabang fotografi yang mengkhususkan pada alam.
Awalnya adalah salah satu jenis fotografi yang memotret alam tanpa
mementingkan unsur manusia.

Menciptakan karya fotografi yang didalamnya menceritakan keindahan Pantai
Pacitan kepada wisatawan dengan menggunakan medium foto, essay sebagai
pelengkap untuk menceritakan apa yang tidak ada didalam foto. Keindahan yang
ingin ditampilkan ialah tentang Foto landscape merupakan foto-foto mengenai
bentangan alam yang terdiri dari unsur langit, daratan dan air, sedangkan manusia,
hewan dan tumbuhan hanya menjadi unsur pendukung dalam foto ini.

Untuk menampilkan sisi artistik Pantai di Kabupaten Pacitan, media sosial dipilih
sebagai media promosinya. Media sosial merupakan bagian dari internet yang
memiliki fungsi salah satunya sebagai media yang digunakan untuk
mempromosikan produk atau jasa yang dimiliki oleh pelaku usaha. Media sosial
digunakan sebagai alat promosi karena memiliki respon secara langsung dengan
penggunanya.

Teknik pengambilan gambar dengan teknik landscape fotografi menggunakan
kamera Canon EOS 60D. Filter yang digunakan ND 1000 dan GND Soft 0.9.
Sedangkan software (perangkat lunak) berupa program grafis Correl Draw dan
Adobe Photoshop.

Hasil dari Landscape fotografi ini berupa media utama yaitu poster, feed
instagram dan feed facebook sebagai media promosi Pantai di Kabupaten Pacitan.

Kata Kunci : Kabupaten Pacitan, Landscape Fotografi, Media Promosi



ABSTRACT

The choice of landscape photography as a promotional medium for Pacitan beach
is because landscape photography is a branch of photography that specializes in
nature. Initially, it was a type of photography that photographed nature without
emphasizing the human element.

Creating a photographic work in which tells the beauty of Pacitan Beach to
tourists using the medium of photos, essays as a complement to tell what is not in
the photo. The beauty that you want to show is about landscape photos, which are
photos of landscapes consisting of elements of sky, land and water, while humans,
animals and plants are only the supporting elements in this photo.

To show the artistic side of the beach in Pacitan Regency, social media was
chosen as the media for promotion. Social media is part of the internet which has
a function, one of which is as a medium used to promote products or services
owned by business actors. Social media is used as a promotional tool because it
has a direct response to its users.

The technique of taking pictures with landscape photography techniques uses a
Canon EOS 60D camera. The filters used are ND 1000 and GND Soft 0.9.
Meanwhile, the software is in the form of Correl Draw and Adobe Photoshop
graphics programs.

The results of this photographic landscape are the main media, namely posters,
Instagram feeds and Facebook feeds as promotional media for Beaches in Pacitan
Regency.

Keywords: Pacitan Regency, Landscape Photography, Media Promotion
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