
 

 

 

 

 

 

 

RINGKASAN 

 

PERANCANGAN VIDEO IKLAN ADVETORAL WAYANG 

ORANG SRIWEDARI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan ilmu pengetahuan mengenai media 

pendukung iklan  promosi wisata di Surakarta,  penggunaaan Informasi melalui gambar 

dan suara dapat memberikan informasi wisata dengan lebih menarik dan detail, dengan 

demikian penulis dapat membuat tugas akhir dengan judul “perancangan Video Iklan 

Advertorial Wayang Orang Sriwedari”. Metode yang digunakan dalam tahapan 

perancangan Video berupa perancangan Pra Produksi, Produksi, dan Pasca Produksi. 

minimnya literasi masyarakat tentang pentingnya melestarikan kebudayaan maka 

Dengan adanya iklan video Wayang Orang Sriwedari sangat membatu pemasaran mulai 

dari kelas menengah kebawah hingga kelas menengah keatas, dari anak muda sampai 

dewasa. Dengan video iklan Wayang Orang Sriwedari ini diharapkan masyarakkat 

dapat lebih mengenal dan diharapkan dapat ikut serta dalam pelestarian Kebudayaan 

Satu-satunya kesinian Wayang Orang yang masih ada di Surakarta. dengan penggunaan 

effect Colour grading serta pemilihan jenis Typografi Arial agar lebih menarik audiens 

Video ini didukung dengan penambahan Audio dan Gending Kebo Giro dipakai dalam 

Backsound video tersebut. perancangan ini diharapkan mampu memberikan minat 

masyarakat menjadikan media video iklan ini efektif serta dapat bersaing dengan 

Kompetitor-kompetitor baru meningkatkan daya saing wisata destinasi pilihan serta 

ancaman budaya modernitas dalam segala keluasan dan variasi. 

Kata Kunci : Wisata Budaya, Wayang Orang Sriwedari, Video Advertorial,   
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